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Fiir das Image ist es in jedem Fall gut, wenn der groBte Lebensmitteleinzelhdndler
eine Kooperation mit einem weltbekannten NGO eingeht und dafiir publikumswirksam

mit einem Pandabéren werben kann.

Aber was ist der konkrete Nutzen dieser Partner-
schaft? Es gibt acht Hauptthemen in denen Edeka
und der WWF zusammenarbeiten, und zwar mit dem
obersten Ziel ,den okologischen Fuflabdruck deut-
lich zu reduzieren und das Unternehmen und die Pro-
dukte immer nacbhaltiger zu machen®. Geht es etwas
genauer? Ah ja, hier auf der Webseite: ,Im Rahmen
der Partnerschaft von Edeka und WWF arbeiten wir
stetig daran, unseren Kunden vielfaltige Produkte aus
umweltvertraglicherer Produktion anzubieten und
insbesondere unser Eigenmarkensortiment dahin-
gehend weiterzuentwickeln. Dafiir setzt sich tagtag-
lich ein grofies Team bei Edeka und WWF ein und
arbeitet Hand in Hand, zum Beispiel bei der gewissen-
haften Auswahl und Uberpriifung dieser Produkte.
Hierfiir werden Zertifikate nach akzeptierten oko-
logischen Standards zugrunde gelegt”

Und auch nur das driickt das Panda-Logo aus. Um
es auf ein Eigenmarkenprodukt aufzubringen, prift
der WWEF, ob es sich bei den Zertifikaten der an-
erkannten unabhangigen Organisationen, wie bei-
spielsweise das FEU Biosiegel, Naturland, Demeter,
FSC oder der Blaue Engel auch wirklich um einen
anerkannten okologischen Standard handelt oder
nicht. Zusitzlich werden auch die internationalen
Standards und Zertifikate beziiglich der regionalen
Wasser- und der landerspezifischen Sozialsituation
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gepriift. Der WWF tbernimmt mit diesem Co-
branding, wie es offiziell im Fortschrittsbericht
heift, also lediglich eine Art Qualitatssicherung.
Denn, erfiillt ein Lieferant nicht alle notwendigen
Bedingungen, wird er nicht etwa ausgelistet, son-
dern darf nur kein Panda-Logo tragen.

Und nur so ist es auch erklarbar, dass den voll-
mundigen Ankiindigungen zu einem der acht Kern-
themen, der Verpackung, bis heute keine spiir- und
sichtbaren Komnsequenzen folgen. Konkrete Ver-
anderungen? Fehlanzeige. Es ist lediglich geplant,
die gesetzlichen Mindestanforderung zu erfiillen.
Aber selbst hier sind die Erfolge mager. Nach wie vor
finden sich in den Markten schwarze, geschaumte
Trays, die iiberhaupt nicht recycelbar sind und wei-
tere Eigenmarkenverpackungen, die von einer guten
oder sehr guten Recyclingfahigkeit weit entfernt
sind.

Die grofRe Erwartungserhaltung, geweckt durch das
gute Image des Pandas, muss endlich durch mess-
und bewertbare Ergebnisse befriedigt werden. Anders
ist eine deutliche Abgrenzung von einer reinen
Marketingkampagne nicht gewahrleistet und der Tat-
bestand Verbrauchertauschung zumindest diskutabel.
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