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Der Anbieter des ,.plastic free” Zeichens gibt auf und wird keine Zertifikate mehr
ausstellen. Wenn man in diesem Zusammenhang iiberhaupt jemals von einem Siegel
oder zertifizierten Nachweis sprechen konnte. Noch nie haben wir zwei Kolumnen
zu genau dem gleichen Thema geschrieben, aber diesmal lohnt es sich, denn es gibt

etwas zu feiern.

Um die Freude zu verstehen, schauen wir ein wenig
zuriick. Im Januar 2017 wurde die britische Organisation
LA Plastic Planet” mit dem Ziel gegriindet: ,Die Welt
zu entflammen und zu inspirieren, den Plastikhahn
zuzudrehen®. 2019 wurde das ,Plastic Free Certification
Mark"“ eingefiihrt. Supermarkte in England und Holland
bestiicken seitdem werbewirksam ganze Regalgange mit
,plastikfreien Verpackungen.

Die Anforderungen, um das Zeichen aufbringen zu
dtirfen, sind denkbar einfach: Die Verpackung muss
aus kompostierbaren Materialien (Biomaterialien) - die
zertifiziert kompostierbar sind und mindestens 50 Pro-
zent biobasierten Kohlenstoff enthalten, bestehen. Das
heifdt, jede Verpackung, die die anerkannte, internatio-
nal giiltige Norm DIN EN 13432 erfiillt, kann das ,plastic
free“ Zeichen aufbringen, auch wenn hier nach 12 Wochen
Kompostierung unter definierten Bedingungen immer
noch 10 Prozent Reststoffe abgesiebt werden diirfen -
inklusive nicht abbaubarer Kunststoffe.

Und genau darin liegt das grof3te Missverstandnis: in der
Begrifflichkeit. Wenn das Siegel ,plastic free” kommuni-
ziert, gibt es ja nur wenig Zweifel, was die mutmafiliche
Erwartung eines normal informierten, angemessen auf
merksamen und verstandigen Durchschnittsverbrauchers
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zur Bedeutung sein kann, namlich: kein Plastik, frei von
Plastik, nichts, was wie Plastik aussieht, auch kein Bio
plastik oder aus ,nachwachsender Cellulose".

Finde den Fehler: die Hersteller von kompostierbaren
Materialien lachen sich ins Faustchen, die Abfiller
freuen sich tber einen starken Claim im Regal und
der Verbraucher wird verappelt, weil es sich um einen
klaren Fall von Greenwashing handelt.

Das hat ,A Plastic Planet® nun offenbar auch erkannt,
sicher auch, weil wir von TILISCO bestimmt nicht die
einzigen waren, die auf diesen offensichtlichen Miss-
stand hingewiesen haben. Natiirlich gibt man sich keine
BlofRe, sondern begriindet den Riickzug mit Interessen-
konflikten, ah ja! Uns und unsere Kunden freut es, aber
es bleibt ein schaler Nachgeschmack. Die Nachhaltig
keit wird nur allzu leicht fur Marketingversprechen
ausgenutzt, dabei muss der ambitionierte Anspruch
erhalten bleiben, Ressourcen maximal zu schonen und
die bestmogliche Verpackungslosung, gemessen an den
Anforderungen des Produkts, ohne Greenwashing zu
finden!

tilisco.de

packREPORT 01-02/2022



